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ŁÓDZKIE DLA BIZNESU BRAND BOOK

ZNAK PROMOCYJNY: PODSTAWOWY

ZNAK PROMOCYJNY: SKRÓCONY



BUDOWA ZNAKU: WIELKOŚCI MINIMALNE
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minimalna szerokość dla publikacji drukowanych: 22 mm



BUDOWA ZNAKU: WIELKOŚCI MINIMALNE

minimalna szerokość dla publikacji drukowanych: 62 mm
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BUDOWA ZNAKU: POLE OCHRONNE

ŁÓDZKIE DLA BIZNESU BRAND BOOK

Rysunki przedstawiają pole ochronne znaku podstawowego.
Pole ochronne określa odległość znaku od innych elementów graficznych, takich jak np. tekst, zdjęcia, znaki występujące w co-brandingu.
Pole ochronne gwarantuje właściwą ekspozycję znaku w środowisku obcym.
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ZNAK PROMOCYJNY: MONOCHROMATYCZNY
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ZNAK PROMOCYJNY: ACHROMATYCZNY
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ZNAK PROMOCYJNY: WERSJA NEGATYWOWA KOLOR
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ZNAK PROMOCYJNY: WERSJA Z SZEROKIM OUTLINEM
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ZNAK PROMOCYJNY: WERSJA ANGIELSKA
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ZNAK PROMOCYJNY: SYGNET
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ZNAK PROMOCYJNY: KOLORYSTYKA

CMYK        100, 59, 0, 26
PANTONE        2945 C

RGB        0, 80, 143
CMYK        36, 0, 0, 0

RGB        154, 219, 249
CMYK         85, 50, 0, 0

RGB        28, 117, 188

PANTONE        291 C PANTONE        2143 C
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ZNAK PROMOCYJNY: FORMY NIEDOZWOLONE

Nie należy zmieniać wysokości oraz szerokości znaku 
bez zachowania proporcji całości.

Nie należy zmieniać umieszczenia poszczególnych 
elementów oraz ich kształtów.

Nie należy zmieniać wielkości poszczególnych elementów.

Nie należy zmieniać typografii.

Nie należy zmieniać kolorów poszczególnych elementów.
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ZNAK PROMOCYJNY: NIEDOZWOLONE STOSOWANIE TŁA


